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Företag som söker tillstånd för gårdsförsäljning av alkoholdrycker ska visa att det finns nödvändiga 
kunskaper om alkohollagen. Detta visas genom ett kunskapsprov. Kommunen avgör vilka 
personer som ingår i den krets av personer som ska prövas, minst hälften av dessa personer ska 
göra kunskapsprovet. 

Provet görs på en dator och innehåller ett antal kryssfrågor. Provet består av tre delområden; 
alkoholpolitik, tillsyn och bestämmelser om gårdsförsäljning 

Man måste ha minst 75 % rätta svar på varje område för att bli godkänd. Maximalt tre prov är 
tillåtet och man har 90 minuter på sig. 

Den som har svårt att läsa kan få hjälp av kommunens handläggare. Man har även rätt till tolk. Vid 
dessa tillfällen får provet ta lite längre tid. 

Sammanfattning 

För att få bedriva gårdsförsäljning krävs ett särskilt tillstånd. Det är kommunerna 
som meddelar sådana tillstånd och utövar tillsyn. Bestämmelserna om 
gårdsförsäljning gäller i sex år och ska utvärderas under den perioden. 

Generella krav för tillstånd för gårdsförsäljning 

Förutsättningarna för att kunna få ett tillstånd är enligt alkohollagen att 

 tillverkaren är juridiskt och ekonomiskt oberoende av andra tillverkare av alkoholdrycker, 

 tillverkarens årsproduktion inte överstiger viss volym samt att 

 försäljningen sker från den plats där den karaktärsgivande delen av tillverkningen av den 
aktuella alkoholdrycken sker. Tillverkare av vin ska dessutom tillverka vinet av druvor som 
uteslutande kommer från tillverkarens egna odlingar. 

Den som fått tillstånd för gårdsförsäljning av alkoholdrycker ska ha ett egenkontrollprogram för att 
kontrollera att reglerna för försäljningen följs. Programmet ska bifogas när ansökan om tillstånd 
skickas till kommunen. 

Utöver detta ska samma regler gälla som för den som ansöker om serveringstillstånd, det vill säga 
att 

 tillståndshavaren ska vara både ekonomiskt och personligt lämplig 

 sökanden ska ha avlagt ett prov för att visa på tillräckliga kunskaper om alkohollagen och 
anslutande föreskrifter. 

Innan kommunen meddelar tillstånd ska ett yttrande från Polismyndigheten tas in. 

Ett tillstånd för gårdsförsäljning kan inte gälla tills vidare, utan ska gälla för en viss tid. Eftersom 
regleringen föreslås vara tidsbegränsad kan ett tillstånd som längst gälla fram till det datum då 
lagens bestämmelser upphör. 

Kommunerna föreslås få möjlighet att ta ut avgifter för bland annat tillståndsprövningen. 



    

       

             
           

         

            

               

            
         

             
        

                 
             

          
         

                
 

      

              
             

 

              
 

     

         

  

        

       

         

      

    

  

Krav kopplade till gårdsförsäljningen 

Enligt lagen gäller följande krav vid gårdsförsäljning 

 Gårdsförsäljning får enbart ske till konsumenter som har deltagit i ett kostnadsbelagt 
besöksarrangemang som har anknytning till den alkoholdryck som tillståndet gäller. I 
samband med arrangemanget ska information lämnas om alkoholens skadeverkningar. 

 Det finns begränsningar för hur stor mängd varje person får köpa. 

 Precis som vid övrig detaljhandel är åldersgränsen 20 år för att få köpa alkoholdrycker. 

 Försäljningen ska ske från ett avgränsat utrymme som tillståndshavaren disponerar. Det 
finns inget krav på att ha en lokal inomhus. 

 Flera tillståndshavare får inte ha ett gemensamt utrymme för gårdsförsäljning. Däremot kan 
lokalerna för tillverkning delas med andra småskaliga tillverkare. 

 Försäljning får aldrig ske tidigare än klockan 10:00 eller senare än 20:00. I övrigt får den 
kommun som har meddelat tillståndet avgöra under vilka tider som försäljning får ske. 
Försäljning får ske alla veckodagar. Tillståndshavaren eller en försäljningsansvarig person 
ska alltid vara närvarande och ha tillsyn över försäljningen. 

 Priset på de drycker som säljs får inte sättas lägre än tillverkningskostnaden samt ett skäligt 
påslag. 

Koppling till provsmakningstillstånd och andra serveringstillstånd 

Den som har tillstånd för gårdsförsäljning får erbjuda provsmakning av de drycker som tillståndet 
gäller så länge det sker i anslutning till försäljningen. Något särskilt provsmakningstillstånd behövs 
inte. 

Det finns inget som hindrar att den som har tillstånd för gårdsförsäljning även har 
serveringstillstånd. 

Folkhälsomyndighetens föreskrifter och allmänna råd 

Folkhälsomyndigheten har beslutat om föreskrifter och allmänna råd om: 

 Besöksarrangemanget. 

 Hur information om alkoholens skadeverkningar ska lämnas. 

 Egenkontrollprogram för den som bedriver gårdsförsäljning. 

 Vilka statistiska uppgifter som ska lämnas till Folkhälsomyndigheten. 

 Kunskapsprov för tillstånd för gårdsförsäljning. 

 Tillståndsbevis för gårdsförsäljning. 



  

              
             

          
     

           
               

             
             
                 
     

         
       

          
           
           

          
        

              
            

            
          

  

             
             

            
      

 
              

            
             

          
             

            
            

              
             

           
              

                 
 

             
                 

           
           

Alkoholpolitiska överväganden 

För att nå det alkoholpolitiska målet och åstadkomma en minskad konsumtion krävs en effektiv 
skyddslagstiftning. De viktigaste verktygen för att nå alkoholpolitikens mål har sedan länge ansetts 
vara alkoholskatten och detaljhandelsmonopolet för alkoholdrycker, liksom en restriktiv reglering 
av marknadsföringen av alkohol. 

Genom skattebestämmelserna i kombination med Skatteverkets och Tullverkets kontroll regleras i 
hög grad tillgängligheten och flödet av alkoholhaltiga varor in till landet. Sambandet mellan pris på 
alkohol och konsumtion av alkohol medför att efterfrågan på alkoholprodukter tenderar att minska 
när priset på alkohol ökar. Alkoholskatten utgör därför ett viktigt alkoholpolitiskt instrument. En 
hög skatt på alkohol bidrar till att uppnå alkoholpolitikens mål och därmed också till att främja en 
god hälsoutveckling i befolkningen. 

Genom detaljhandelsmonopolet kan samhället begränsa den allmänna tillgängligheten till 
alkoholdrycker. Detaljhandelsmonopolet vilar på den s.k. desintresseringsprincipen. 
Desintresseringsprincipen innebär att det privata vinstintresset utesluts på den svenska 
detaljhandelsmarknaden, i syfte att hålla nere alkoholkonsumtionen för att skydda folkhälsan. 
Detaljhandelsmonopolet utgör därmed ett verktyg för att eliminera incitamentet att öka 
försäljningen samtidigt som kontrollen av antalet försäljningsställen, öppettider, former för 
försäljning och marknadsföring samt ålderskontroll utövas effektivt. 

Genom en restriktiv reglering av marknadsföringen av alkohol skyddas framför allt barn och unga 
från att exponeras för sådan marknadsföring. Andra alkoholpolitiska instrument som har effekter 
på konsumtion och alkoholskador är t.ex. åldersgränser, regler för servering av alkohol, 
promillegränser i trafiken, rådgivning vid riskkonsumtion och tidiga behandlingsinsatser för 
alkoholberoende. 

Med en väl fungerande lagstiftning har samhället möjlighet att kontrollera hanteringen av alkohol 
och särskilt begränsa tillgängligheten till alkohol i vissa miljöer och sammanhang. För att 
förverkliga alkoholpolitikens mål krävs även ett samordnat och aktivt förebyggande arbete som 
involverar såväl offentliga som ideella aktörer. 

Måttlig konsumtion av alkoholhaltiga drycker är för många ett väl etablerat och socialt accepterat 
inslag i mat- och umgängeskulturen. Samtidigt är alkoholens negativa medicinska och sociala 
konsekvenser och skadeverkningar en av vår tids stora utmaningar. Alkohol ligger bakom tusentals 
personliga tragedier och påverkar samhällsutvecklingen ekonomiskt, socialt och kulturellt. Barn 
och andra närstående till personer med ett missbruk är ofta särskilt utsatta. 

Den svenska alkoholpolitikens mål är att främja folkhälsan genom att minska alkoholens 
medicinska och sociala skadeverkningar. Målet ska nås genom insatser som motverkar skadligt 
dryckesbeteende och bidrar till en minskad total alkoholkonsumtion. Ett av de främsta och mest 
grundläggande politiska instrumenten för att nå detta mål är en restriktiv lagstiftning på 
alkoholområdet. Med en väl fungerande lagstiftning har samhället möjlighet att kontrollera 
hanteringen av alkohol i samhället och särskilt begränsa tillgängligheten till alkohol i vissa miljöer 
och sammanhang. Det är särskilt angeläget att regelverket ger barn och unga det skydd de behöver. 

En viktig förutsättning för den restriktiva alkoholpolitiken och skyddet för folkhälsan är att 
samhället har en effektiv kontroll av att lagar och regler följs. När det gäller hanteringen av alkohol 
har flera myndigheter tillsyns- och kontrolluppgifter. Statens folkhälsomyndighet ansvarar för den 
övergripande tillsynen av att alkohollagens bestämmelser efterlevs. Länsstyrelserna har tillsyn inom 



             
            

        
              

            
                  

            
              

             
 

 
            

            
            

         
 
  

länet och biträder kommunerna med råd. För kontrollen av den direkta åtkomsten till 
alkoholdrycker, vid sidan av Systembolagets försäljning, är kommunernas och polisens tillsyn av 
serveringsverksamhet och av folkölsförsäljning centrala. Konsumentverket ansvarar för 
övervakningen av att de regler som gäller för marknadsföring av alkoholdrycker följs. När det 
gäller detta tillsynsansvar föreslås i detta lagstiftningsärende inga förändringar jämfört med vad 
som gäller i dag. För att upprätthålla skyddet för folkhälsan är det av stor vikt att tillsynen bedrivs 
så effektivt och aktivt som möjligt, både ur tillsynsmyndigheternas och ur tillsynsobjektens 
perspektiv. För att stödja en sådan utveckling föreslås därför i detta lagstiftningsärende bl.a. att 
kommunerna ska ha riktlinjer för serveringstillstånd och planer för tillsyn av servering och 
folkölsförsäljning. 

Ibland ingår svåra avväganden vid tillståndsprövningen där olika intressen ställs mot varandra. 
Alkohollagstiftningen har dock tillkommit för att begränsa alkoholens skadeverkningar och är i 
första hand en skyddslagstiftning. I de fall alkoholpolitiska hänsyn ställs mot företagsekonomiska 
eller näringspolitiska bör de alkoholpolitiska hänsynen ha företräde. 



  

     
               

   

     
 
 
     

               
               

             
              

      
 
 
     

            
               

              
  

 
 
     

         
 
 
     

                
               

         
 
 
     

                
             

              
 
 
     

               
          

 
  

Definitioner 

1 kap. 3 § 
Med sprit avses en vätska som framställts genom destillering eller annan kemisk process och som 
innehåller alkohol. 

Med alkohol avses etylalkohol. 

1 kap. 4 § 
Med teknisk sprit avses sådan sprit som är avsedd att användas för tekniskt, industriellt, medicinskt, 
vetenskapligt eller annat jämförligt ändamål och som är hänförlig till KN-nr 2207 eller 2208 enligt 
den lydelse av den Kombinerade nomenklaturen (KN) enligt rådets förordning (EEG) nr 2658/87 
av den 23 juni 1987 om tulltaxe- och statistiknomenklaturen och om Gemensamma tulltaxan som 
gällde den 19 oktober 19921. 

1 kap. 5 § 
Med alkoholdryck avses en dryck med en alkoholhalt som överstiger 2,25 volymprocent. 
Alkoholdrycker delas i denna lag in i spritdrycker, vin, öl och andra jästa alkoholdrycker. 

Dryck som är alkoholfri eller som har en alkoholhalt om högst 2,25 volymprocent benämns 
lättdryck. 

1 kap. 6 § 
Med spritdryck avses en alkoholdryck som innehåller sprit. 

1 kap. 7 § 
Med vin avses en alkoholdryck som framställts genom jäsning av druvor eller druvsaft. Till vin ska 
även räknas sådant vin som i framställningen har tillsatts sprit framställd av vinprodukter och som 
har en alkoholhalt som inte överstiger 22 volymprocent. 

1 kap. 8 § 
Med öl avses en dryck som framställts genom jäsning med torkat eller rostat malt som huvudsakligt 
extraktgivande ämne. Öl med en alkoholhalt som överstiger 2,25 men inte 3,5 volymprocent 
benämns folköl och öl med en alkoholhalt som överstiger 3,5 volymprocent benämns starköl. 

1 kap. 9 § 
Med annan jäst alkoholdryck avses en alkoholdryck som framställts genom jäsning av frukt, bär eller 
andra växtdelar och som inte är vin eller öl. 



 
     

              
               

  
 
 
     

             
          

        
            

       
 
 
     

          
            
               

                  
      

 
            

 
 

          
 

              
  

 
            

           
 

               
 

               
              

              
                 

             
              

           
 

              
         

             
                

            
              

                
           

1 kap. 10 § 
Med alkoholhaltigt preparat avses en vara som innehåller mer än 2,25 volymprocent alkohol och 
inte är alkoholdryck eller teknisk sprit och inte heller är sådant läkemedel som omfattas av 
läkemedelslagen (2015:315). 

1 kap 11 § 
Med tillverkare avses den som yrkesmässigt tillverkar varor som avses i denna lag. 
Försäljning till konsument benämns detaljhandel eller, beträffande sådan försäljning av 
egentillverkade alkoholdrycker som sker från tillverkarens försäljningsställe, gårdsförsäljning. 
Försäljning av alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat som säljs för intag på stället 
benämns servering. Annan försäljning benämns partihandel. 

1 kap. 13 § 
Med oberoende tillverkare avses en tillverkare av alkoholdrycker som 
– är juridiskt och ekonomiskt oberoende av andra tillverkare av alkoholdrycker, 
– använder lokaler som är fysiskt skilda från lokaler som används av tillverkare vars årsproduktion 
överstiger någon av de volymer som anges i 5 a kap. 2 § första stycket 2, och 
– inte tillverkar på licens. 

Gårdsförsäljningstillstånd ska få meddelas den som yrkesmässigt och på egen hand tillverkar 
alkoholdrycker. 

Den karaktärsgivande delen av tillverkningen ska ske på tillverkningsstället. 

Tillverkare av vin ska tillverka vinet av druvor som uteslutande kommer från tillverkarens egna 
odlingar. 

Regeringen eller den myndighet som regeringen bestämmer ska få meddela föreskrifter om 
undantag från kravet på att tillverkningen ska ske på egen hand. 

För andra alkoholdrycker än vin bör det inte ställas krav på egen produktion av råvara. 

Det bör ställas krav på att den som bedriver gårdsförsäljning ska vara juridiskt och ekonomiskt 
oberoende av andra tillverkare av alkoholhaltiga drycker, ska använda lokaler som är fysiskt skilda 
från lokaler som används av andra tillverkare av alkoholhaltiga drycker vars volymer överskrider de 
som angetts ovan och inte ska tillverka drycker på licens. Till skillnad från vad som gäller i 
förordningen om intyg till oberoende små producenter av alkoholdrycker bör den som bedriver 
gårdsförsäljning vara oberoende av tillverkare av alla andra typer av alkoholdrycker, och inte enbart 
av tillverkare av samma sorts alkoholdryck som de själva producerar. 

Med juridiskt och ekonomiskt oberoende avses när det gäller gårdsför-säljning att det inte får 
förekomma ett beroende mellan gårdsförsäljaren och andra dryckestillverkare, oavsett 
produktionsvolym, t.ex. på ledningsnivå eller vad gäller ägarandelar eller rösträtt i bolaget. Även 
dessa krav skiljer sig något från vad som gäller enligt förordningen om intyg till oberoende små 
producenter av alkoholdrycker. Tillverkare som ingår i en koncern med andra dryckestillverkare 
kan därmed inte få ett gårdsförsäljningstillstånd. Inte heller kan en tillverkare med samma personer 
i ledningen eller som på annat sätt står i ett beroendeförhållande till en sådan tillverkare få 
gårdsförsäljningstillstånd. En småskalig tillverkare behöver ofta anlita extern kompetens för att 



              
               
               
             

     
 
               
                

           
 

                
          

              
  

 
               

              
                

              
                

            
             

                
             

              
         

 
                

      
 

              
               
           

 
 
     

            
        

 
             
               
               

  

lyckas med sin verksamhet. Personer som har den kompetens som tillverkarna efterfrågar är ofta 
anlitade av flera företag samtidigt. Att en småskalig tillverkare anlitar en sådan person för till 
exempel ett uppdrag, som inte utgör ett styrelseuppdrag eller på annat sätt ger möjlighet att 
påverka styrningen av företaget, ska inte anses utgöra ett sådant beroendeförhållande som innebär 
hinder för att gårdsförsäljningstillstånd meddelas. 
/…/ 
Syftet med kravet på oberoende är att undvika situationer där strukturella kopplingar i form av 
ägande och rösträtt leder till att en och samma person, som har ledningsuppgifter i flera företag 
som tillverkar alkoholdrycker, har möjlighet att påverka de olika företagens affärsbeslut. 
/…/ 
Kravet på oberoende innebär inte att varje samarbete med en annan tillverkare är uteslutet. Att en 
tillverkare är medlem i en branschorganisation, ekonomisk förening, producentorganisation eller 
liknande bör inte leda till att tillverkaren bedöms vara beroende av andra medlemmar i 
organisationen. 

Om flera företag delar på lokaler och tillverkningsutrustning kan det vara svårt att särskilja vilken 
del av produktionen och kostnaden för densamma som härrör sig till vilket företag. Företagen 
knyts till varandra på ett sätt som gör att det försvårar för tillsynsmyndigheterna att bedöma vilken 
tillverkning som hör till respektive företag och kostnaderna för tillverkningen av drycken. Det kan 
dock finnas fördelar med att småskaliga tillverkare kan dela på vissa lokaler, t.ex. lager och kylrum 
eller utrustning såsom en gemensam anläggning för buteljering. Dessa fördelar väger enligt 
regeringens mening tyngre än de svårigheter som kan uppstå för tillsynsmyndigheterna. Det ska 
därför inte ställas något krav på att en tillverkare som vill bedriva gårdsförsäljning ska ha lokaler 
som är fysiskt skilda från lokaler som används av andra alkoholtillverkare vars produktionsvolymer 
understiger de ovan angivna. Detta ställer dock höga krav på respektive tillverkare att dokumentera 
sin verksamhet för att möjliggöra tillsyn av densamma. 

Tillverkare bör inte heller få tillverka alkoholdryck på licens från en annan tillverkare, då även det 
kan skapa ett oönskat beroende. 
/…/ 
Det är tillverkaren som ska visa att denne är oberoende från andra tillverkare. Tillsynsmyndigheten 
ska kontrollera de uppgifter som lämnats om det finns misstanke om felaktigheter. En rutin kring 
hur tillverkaren ska intyga sitt oberoende bör inkluderas i tillverkarens egenkontrollprogram. 

1 kap. 14 § 
Med årsproduktion avses de volymer av alkoholdrycker som har tillverkats under kalenderåret 
närmast före det år då gårdsförsäljningen sker. 

Om en tillverkare inte har haft någon produktion av alkoholdrycker under kalenderåret närmast 
före det år då gårdsförsäljningen sker, ska årsproduktion i stället avse de volymer av alkoholdrycker 
som tillverkaren uppskattar att den kommer att producera under det år då försäljningen sker. 



     
 
     

               
                

     

              
                 
  

             
                 

 
 
     

             
               
            

           
                 

       
 
 
     

               
               

              
               

 
 
     

                
        

             
    

                
                     

  

2 kap. Tillverkning m.m. 

2 kap. 1 § 
Sprit och spritdrycker får tillverkas endast av den som har godkänts som upplagshavare för sådana 
varor enligt 3 kap. 2 § lagen (2022:156) om alkoholskatt eller som skattebefriad förbrukare enligt 10 
kap. 1 § samma lag. 

En apparat som uppenbarligen är ägnad för tillverkning av sprit (destillationsapparat) och del till 
sådan apparat får endast tillverkas för, överlåtas till eller innehas av den som har rätt att tillverka 
sprit. 

Folkhälsomyndigheten får medge undantag från vad som föreskrivs i andra stycket. Ett sådant 
medgivande får ges tills vidare eller för viss tid och får återkallas om förhållandena kräver det. 

2 kap. 2 § 
Med tillverkning av sprit avses varje förfarande varigenom sprit framställs eller utvinns. 
Med tillverkning av sprit likställs rening och återvinning av sprit. Med tillverkning av sprit likställs 
även borttagning eller försvagning av denaturering eller andra förfaranden med sprit eller 
alkoholhaltiga preparat i syfte att göra dem tjänliga för förtäring. 
Kryddning av spritdryck för servering som snaps i egen serveringsrörelse enligt 8 kap. 3 § är inte 
att anse som tillverkning av sprit. 

2 kap. 3 § 
Vin, folköl, starköl och andra jästa alkoholdrycker får tillverkas endast av den som har godkänts 
som upplagshavare för tillverkning eller bearbetning av sådana drycker enligt 3 kap. 2 § lagen 
(2022:156) om alkoholskatt eller som skattebefriad förbrukare enligt 10 kap. 1 § samma lag. 
Vad som föreskrivs i första stycket gäller inte tillverkning i hemmet för eget behov. 

2 kap. 4 § 
En tillverkare av sprit får förfoga över den tillverkade spriten endast för användning i egen rörelse 
samt för försäljning enligt 6 kap 5§. 

En tillverkare av alkoholdrycker får förfoga över den tillverkade drycken för försäljning endast 
enligt denna lag. 

Bestämmelserna i första och andra styckena ska inte tillämpas i fråga om varor som har förbrukats 
på sätt som anges i 2 kap. 12 §, 15 § första stycket 1 och 16 § lagen (2022:156) om alkoholskatt. 



 
     

             
     

            
         

 
 
     

                   
        

  
 
 
     

             
                 

             
 
 
     

             
      

            
           

             
           

 

  

3 kap. 5 § 
Försäljning av alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat ska skötas på ett sådant sätt att 
skador i möjligaste mån förhindras. 
Den som tar befattning med försäljning av alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat ska 
se till att ordning och nykterhet råder på försäljningsstället. 

3 kap. 6 § 
Den som inte har fyllt 20 år eller som har förvaltare enligt 11 kap. 7 § föräldrabalken får inte 
bedriva näringsverksamhet som innefattar försäljning av alkoholdrycker eller 
alkoholdrycksliknande preparat. 

3 kap. 7 § 
Alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat får inte säljas eller annars lämnas ut till den 
som inte har fyllt 20 år. Beträffande folköl gäller motsvarande den som inte har fyllt 18 år 
Alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat får serveras till den som har fyllt 18 år. 

3 kap. 8 § 
Alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat får inte lämnas ut till den som är märkbart 
påverkad av alkohol eller andra berusningsmedel. 

Alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat får inte lämnas ut om det finns särskild 
anledning att anta att varan är avsedd att olovligen tillhandahållas någon. 

Den som lämnar ut alkoholdrycker eller alkoholdrycksliknande preparat ska förvissa sig om att 
mottagaren har uppnått den ålder som anges i 7 §. 



     
 
     

             
             

              
             

               

                
  

                
          

           

              
         

 
 
     

       
          
            
              

             
                

          
 

                
            

         
 
 

  

4 kap. Partihandel m.m. 

4 kap. 1 § 
Partihandel med spritdrycker, vin, starköl eller andra jästa alkoholdrycker får bedrivas endast av 
den som har godkänts som upplagshavare eller som registrerad varumottagare för sådana varor 
enligt 3 kap. 2 eller 10 § lagen (2022:156) om alkoholskatt. Detsamma gäller för 
alkoholdrycksliknande preparat om de är skattepliktiga enligt lagen om alkoholskatt. Av detta följer 
att rätten till partihandel endast avser den dryck eller det preparat som omfattas av godkännandet. 

Med partihandlare avses den som har godkänts i enlighet med de föreskrifter som anges i första 
stycket. 

Utöver vad som anges i första stycket får partihandel med spritdrycker, vin, starköl och andra jästa 
alkoholdrycker och med alkoholdrycksliknande preparat bedrivas av detaljhandelsbolaget i enlighet 
med vad som anges i 5 kap. 1 § tredje stycket. 

Den som har serveringstillstånd får sälja enstaka varor som omfattas av tillståndet till partihandlare 
som har rätt att handla med motsvarande varor. 

4 kap. 2 § 
En partihandlare får sälja varorna till 
1. det i 5 kap. 1 § angivna detaljhandelsbolaget, 
2. annan partihandlare som har rätt att handla med motsvarande varor, 
3. den som har meddelats tillstånd för servering till allmänheten eller stadigvarande tillstånd för 
servering i slutet sällskap i enlighet med reglerna i 8 kap., samt 
4. den som har godkänts som skattebefriad förbrukare enligt 10 kap. 1 § lagen (2022:156) om 
alkoholskatt för användning i teknisk, industriell, medicinsk, vetenskaplig eller liknande 
verksamhet. 
En partihandlare får också föra ut eller exportera varorna. Försäljning får också ske till den som 
har tillstånd enligt lagen (1999:446) om proviantering av fartyg och luftfartyg. 
Endast partihandlare får förpacka om eller buteljera alkoholdrycker. 



  

      
       

 
    

      
           

     
           
     
        
                
               

 
              

  
 

     
      

           
             

        
 
 
      

             
           

         
            

    

              
           

        
            

    

             
          

 
           

            
                

            
          

          
           

               

Gårdsförsäljningstillstånd 

5 a kap. 1 § 
För gårdsförsäljning krävs det tillstånd (gårdsförsäljningstillstånd). 

Förutsättningar för tillstånd 
5 a kap. 2 § 
Gårdsförsäljningstillstånd får meddelas en oberoende tillverkare som yrkesmässigt och på egen 
hand tillverkar alkoholdrycker, om 
1. den karaktärsgivande delen av tillverkningen sker på tillverkningsstället, och 
2. tillverkarens årsproduktion av 
a) spritdrycker inte överstiger 75 000 liter, 
b) jästa alkoholdrycker med upp till 10 volymprocent alkohol inte överstiger 400 000 liter, och 
c) jästa alkoholdrycker med mer än 10 volymprocent alkohol inte överstiger 200 000 liter. 

Tillverkare av vin ska tillverka vinet av druvor som uteslutande kommer från tillverkarens egna 
odlingar. 

Grundläggande villkor för gårdsförsäljning 
5 a kap. 3 § 
Tillståndshavaren får bedriva gårdsförsäljning från endast den plats där huvuddelen av 
alkoholdryckerna har tillverkats (försäljningsstället). För tillverkare av vin kan den platsen i stället 
vara där huvuddelen av druvorna har odlats. 

5 a kap. 4 § 
Gårdsförsäljning får endast ske till konsumenter som deltar i ett besöksarrangemang som har 
anordnats av tillståndshavaren och som har anknytning till den aktuella alkoholdrycken. 
Besöksarrangemanget ska genomföras i nära anslutning till försäljningsstället. 
Besöksarrangemanget ska ha ett kunskapshöjande inslag och viss varaktighet samt erbjudas till 
konsumenter mot betalning. 

Gårdsförsäljning ska endast få ske till konsumenter som deltar i ett besöksarrangemang som har 
anordnats av tillståndshavaren och som har anknytning till den aktuella alkohol-drycken. 
Besöksarrangemanget ska genomföras i nära anslutning till försäljningsstället. 
Besöksarrangemanget ska ha ett kunskapshöjande inslag och viss varaktighet samt erbjudas till 
konsumenter mot betalning. 

Regeringen eller den myndighet som regeringen bestämmer ska få meddela föreskrifter om hur 
besöksarrangemang ska utformas, deras varaktighet och vad de ska innehålla. 

Gårdsförsäljning ska inte utgöra ett alternativ till Systembolagets detaljhandel. Reglering av 
gårdsförsäljning behöver därför säkerställa att besöket, snarare än försäljningen, står i centrum. 
Genom att införa ett krav på att gårdsförsäljning endast får ske i samband med en betald 
upplevelsetjänst på försäljningsstället, i form av t.ex. ett kunskapshöjande studiebesök eller en 
föreläsning med anknytning till den aktuella alkoholdrycken, kopplas gårdsförsäljning till 
besöksnäringen. Ett sådant krav säkerställer att denna försäljningsform särskiljs från 
Systembolagets detaljhandel och kopplar försäljningen till besöksnäringen. Ett sådant krav är 
nödvändigt för att reformen ska vara i linje med svensk alkohol- och folkhälsopolitik och arbetet 



              
             

          
                 

           
                 

            
           

            
       

 
            

             
          

            
             

           
                   
               

               
            

        
 

          
                

                  
                 

            
                 

               
   

 
             

            
             
            

             
               

               
          

               
                

             
              
             

               
   

 

med att minska tillgängligheten till alkohol. Regeringen anser därför, i likhet med utredningen och 
flera av remissinstanserna, att gårdsförsäljning bara bör få ske i samband med ett 
besöksarrangemang mot betalning. Besöksarrangemanget ska främja intresset för odling och 
hantverk och vara en del i satsningen på turism och lokal produktion. Det räcker därför inte att 
tillståndshavaren endast erbjuder möjligheten till ett besöksarrangemang, utan varje besökare måste 
ha betalat för och deltagit i ett sådant för att få köpa alkoholdryck. Antalet betalda besök skapar 
även underlag för tillståndshavaren och tillsynsmyndighet att följa upp reglerna om kvantitativa 
begränsningar vid respektive köp. Den småskaliga tillverkningen bedöms vara tilltalande för 
personer med intresse för måltidsturism och dryckestillverkning. De bedöms även ha en 
betalningsvilja för ett studiebesök eller en upplevelse. 
/…/ 
Besöksarrangemang som kvalificerar en tillverkare för gårdsförsäljning behöver ha en koppling till 
den aktuella alkoholdrycken. Arrangemanget i fråga kan därför inte avse t.ex. ridning, älgsafari, 
dansuppvisning eller något annat som saknar sådan koppling. Dessutom behöver 
besöksarrangemanget ha ett kunskapshöjande inslag, t.ex. ett besök i studiesyfte på tillverknings-
eller odlingsstället. Utöver studiebesök bör det kunna handla om en föreläsning om hur 
alkoholdryckerna framställs, dryckernas historia och utveckling över tid eller en måltidsupplevelse 
med ett föreläsande inslag där man får lära sig och prova på att kombinera mat och dryck. Det kan 
även vara kurser av olika slag, t.ex. om vintillverkning, lagring av den aktuella drycken, ölbryggning, 
kryddning m.m. Enbart servering av de aktuella alkoholdryckerna, med eller utan mat, bör inte vara 
tillräckligt. Däremot bör en dryckesprovning som inkluderar ett föreläsande inslag med anknytning 
till de provade produkterna utgöra ett godtagbart arrangemang. 

Besöksarrangemanget ska riktas mot konsumenter och genomföras mot betalning. Eftersom 
arrangemanget ska ha ett kunskapshöjande inslag är det naturligt att det bör ha en viss varaktighet. 
Det bör alltså vara fråga om ett arrangemang som har ett reellt innehåll och inte bara ett rent 
fysiskt besök för vilket man tar en inträdesavgift. Det bör inte heller vara möjligt att ersätta fysiska 
rundvandringar och föreläsningar med förinspelade eller digitala arrangemang som kan erbjudas till 
ett lägre pris. Av detta följer även att gårdsförsäljning inte är tillåten att genomföra på distans, t.ex. 
genom en beställning på internet, eller att hela besöksarrangemanget sker digitalt eller på annat sätt 
på distans. 

Besöksarrangemanget bör enligt regeringens mening genomföras på eller i nära anslutning till det 
försäljningsställe där gårdsförsäljningen bedrivs. I avsnitt 10.2 föreslås att med försäljningsställe ska 
avses den plats där alkoholdryckerna tillverkats alternativt druvor till vin odlats. Av tillsynsskäl 
krävs att platsen för besöksarrangemanget ligger i den kommun som har medgett 
gårdsförsäljningstillståndet. Vissa svenska kommuner har stor yta och det är inte rimligt att 
tillverkningen eller odlingen sker i en del av kommunen medan besöksarrangemanget sker i en helt 
annan del av kommunen. Det bör därför ställas krav på att besöksarrangemanget genomförs i nära 
anslutning till försäljningsstället. Den fysiska kopplingen innebär att försäljningen och 
besöksarrangemanget inte ska ske långt ifrån varandra, det bör snarare röra sig om samma ort, 
samma by eller på andra sidan gatan. Det måste dock inte genomföras på samma fastighet där 
försäljningsstället är beläget. Besöksarrangemanget skulle exempelvis kunna ske i en lokal i samma 
by som tillverknings- eller odlingsplatsen, t.ex. en hembygdsgård, om den lokalen är lämpligare för 
det besöksarrangemang som ordnas än tillverkarens egna lokaler. På så sätt kan gårdsförsäljarens 
investeringskostnader minskas då det inte ställs krav på denne att bygga eller anpassa egna lokaler 
för besöksarrangemanget. 



            
                

                
            

  
 

             
           

            
                 

   
 
 
      

           
              

               

          

             
             

 
    

      
           

  
 

    
      

           
              

           
        

           
              

          
       

            
   

 
  

Besöksarrangemanget ska dock ha en mycket nära fysisk koppling till tillverknings- eller 
odlingsstället, vilket t.ex. innebär att det inte är möjligt att erbjuda en föreläsning på en avlägsen 
plats i förhållande till tillverknings- eller odlingsstället för att därefter köra ut besökarna dit för att 
köpa alkoholdrycker. Som ovan nämnts ska besöksarrangemanget ske i samma kommun som 
gårdsförsäljningen. 

Vidare krävs att köpet av alkoholdrycker genom gårdsförsäljning sker i nära anslutning till 
genomförande av besöksarrangemanget. Det ska således inte vara möjligt att konsumenten 
återkommer senare samma dag eller några dagar efter genomfört besöksarrangemang för att 
genomföra ett köp. Köpet ska alltså ske i direkt eller mycket nära anslutning i tid till att 
besöksarrangemanget har genomförts. 

5 a kap. 5 § 
Vid gårdsförsäljning får försäljning av de egentillverkade alkoholdryckerna till varje enskild 
konsument vid samma besökstillfälle inte överstiga 0,7 liter spritdrycker, tre liter vin, tre liter 
starköl och tre liter andra jästa alkoholdrycker. Avlämnande av dryckerna ska ske vid försäljningen. 

Tillståndshavaren ska få bedriva gårdsförsäljning från endast ett försäljningsställe. 

Med försäljningsställe ska avses den plats där huvuddelen av alkoholdryckerna har tillverkats. Vin 
ska alternativt få säljas från den plats där huvuddelen av druvorna har odlats. 

Ansökan om tillstånd 
5 a kap. 6 § 
Ansökan om gårdsförsäljningstillstånd görs skriftligen till den kommun där försäljningsstället är 
beläget. 

Egenkontroll och uppgiftslämnande 
5 a kap. 7 § 
Den som bedriver gårdsförsäljning ska utöva särskild kontroll (egenkontroll) över försäljningen 
och hanteringen i övrigt samt ansvara för att det finns ett lämpligt egenkontrollprogram. 
Egenkontrollprogrammet och de övriga uppgifter som behövs för kommunens prövning ska 
bifogas ansökan om tillstånd enligt 6 §. 

Den som bedriver gårdsförsäljning ska utöva särskild kontroll (egenkontroll) över försäljningen 
och hanteringen i övrigt samt ansvara för att det finns ett lämpligt egenkontrollprogram. 

Till ansökan om gårdsförsäljningstillstånd ska egenkontroll-programmet och de övriga uppgifter 
som behövs för kommunens prövning bifogas. 

Regeringen eller den myndighet som regeringen bestämmer ska få meddela föreskrifter om 
utformningen av egenkontrollprogram. 



 
    

      
               

            
                  

         
 

                  
              

    

               
             

                
           

                 
             
  

 
 
      

            
  

 
             

           
  

            
             

             
  

 
 
      

         
              

             
     

         
              
              

         
 

                 
           

                

Beslut om tillstånd 
5 a kap. 8 § 
Gårdsförsäljningstillstånd får meddelas endast den som visar att han eller hon med hänsyn till sina 
personliga och ekonomiska förhållanden samt omständigheterna i övrigt är lämplig att bedriva 
verksamheten och visar att den kommer att bedrivas enligt de krav som ställs upp i denna lag och 
föreskrifter som har meddelats med stöd av lagen. 

Sökanden ska genom att avlägga ett prov också visa att han eller hon har de kunskaper om denna 
lag och anslutande föreskrifter som krävs för att på ett författningsenligt sätt kunna bedriva 
verksamhet med gårdsförsäljning. 

Gårdsförsäljningstillstånd ska endast få meddelas den som visar att han eller hon med hänsyn till 
sina personliga och ekonomiska förhållanden samt omständigheterna i övrigt är lämplig att bedriva 
verksamheten och att den kommer att bedrivas i enlighet med de krav som ställs upp i 
alkohollagen och föreskrifter som har meddelats med stöd av lagen. 

Sökanden ska genom att avlägga ett prov visa att han eller hon har de kunskaper om alkohollagen 
och anslutande föreskrifter som krävs för att på ett författningsenligt sätt bedriva verksamheten 
med gårdsförsäljning. 

5 a kap. 9 § 
En ansökan om gårdsförsäljningstillstånd får inte bifallas utan att Polismyndighetens yttrande har 
inhämtats. 

Polismyndigheten ska i sitt yttrande redovisa samtliga omständigheter som ligger till grund för 
myndighetens bedömning och särskilt yttra sig över sökandens allmänna lämplighet för 
verksamheten. 

En ansökan om gårdsförsäljningstillstånd ska inte få bifallas utan att Polismyndighetens yttrande 
har inhämtats. Polismyndigheten ska i sitt yttrande redovisa samtliga omständigheter som ligger till 
grund för myndighetens bedömning och ska särskilt yttra sig över sökandens allmänna lämplighet 
för verksamheten. 

5 a kap. 10 § 
Om gårdsförsäljning på grund av försäljningsställets belägenhet, besöksarrangemangets utformning 
eller andra omständigheter kan befaras medföra olägenheter i fråga om ordning och nykterhet eller 
särskild risk för människors hälsa, får gårdsförsäljningstillstånd vägras även om övriga krav enligt 
denna lag är uppfyllda. 

Om gårdsförsäljning på grund av försäljningsställets belägenhet, besöksarrangemangets utformning 
eller av andra omständigheter kan befaras medföra olägenheter i fråga om ordning och nykterhet 
eller särskild risk för människors hälsa, ska tillstånd till gårdsförsäljning kunna vägras även om 
övriga krav som ställs upp i lagen är uppfyllda. 
/…/ 
I enlighet med vad som gäller för serveringstillstånd bör tillstånd i vissa fall kunna vägras även om 
övriga krav är uppfyllda. Det gäller t.ex. om försäljningsställets belägenhet, besöksarrangemangets 
utformning eller andra skäl gör att olägenheter i fråga om ordning och nykterhet eller särskild risk 



                
             

                
                

            
               
                
            

  
 
 
      

           
        

           

           
              

    
 

           
            

             
              

            
                  

         
 

    
      

                 
  

 
  

      
             
            

                
         

 
               

    

             
     

            
            

för människors hälsa kan befaras uppkomma (jfr 8 kap. 17 § alkohollagen). Exempel på fall där 
tillstånd kan vägras är att det tilltänkta besöksarrangemanget är utformat på ett alkoholpolitiskt 
olämpligt sätt, t.ex. genom att tjänsten särskilt kan locka ungdomar. Ett annat exempel kan vara att 
det utrymme där försäljningen av alkoholdrycker är avsedd att äga rum inte är utformat på ett 
betryggande sätt. Tidigare förarbetsuttalanden kring skäl att vägra serveringstillstånd kan ge ledning 
även i fråga om skäl att vägra gårdsförsäljningstillstånd /…/ Där framgår bl.a. att med belägenhet 
avses geografisk belägenhet, t.ex. att lokalen är belägen i ett bostadsområde eller att det kan vara 
fråga om närheten till skolor, fritidsgårdar, institutioner för personer med beroendesjukdom eller 
liknande verksamhet. 

5 a kap. 11 § 
Gårdsförsäljningstillstånd ska avse ett visst avgränsat utrymme där försäljningen av alkoholdrycker 
ska ske. Utrymmet ska disponeras av tillståndshavaren. 
Flera tillståndshavare får inte utnyttja ett gemensamt utrymme för gårdsförsäljning. 

Gårdsförsäljningstillstånd ska avse ett visst avgränsat utrymme där försäljningen av alkoholdrycker 
ska ske. Utrymmet ska disponeras av tillståndshavaren. Flera tillståndshavare ska inte få utnyttja ett 
gemensamt utrymme för gårdsförsäljning. 
/…/ 
Eftersom tillståndet till gårdsförsäljning ska omfatta också utrymmet för försäljningen, kommer 
utrymmets lämplighet för ändamålet att bedömas i samband med tillståndsprövningen. För att 
utrymmet som utgör försäljningsställe vid gårdsförsäljning ska anses lämpligt bör det vara särskilt 
avgränsat, på samma sätt som gäller för serveringstillstånd enligt 8 kap. 14 § alkohollagen. 
Försäljningsstället ska disponeras av tillverkaren. Det betyder att tillverkaren genom ett hyresavtal 
eller på annat sätt ska kunna visa att han eller hon har nyttjanderätt till försäljningsstället och att en 
sådan nyttjanderätt eller dispositionsrätt inte avser ett enstaka tillfälle. 

Tidsbegränsning av tillstånd 
5 a kap. 12 § 
Ett gårdsförsäljningstillstånd ska avse viss tid och får som längst gälla till och med den 31 maj 
2031. 

Personal 
5 a kap. 13 § 
Tillståndshavaren eller en försäljningsansvarig person som utsetts av denne ska ha tillsyn över 
gårdsförsäljningen och vara närvarande på försäljningsstället under hela den tid som försäljning 
äger rum. Den försäljningsansvarige ska ha fyllt 20 år och vara lämplig för uppgiften med hänsyn 
till sina personliga egenskaper och omständigheterna i övrigt. 

Tillståndshavaren ska till kommunen anmäla namnen på den eller de personer som har utsetts att 
ansvara för gårdsförsäljningen. 

Tillståndshavaren ansvarar för att den personal som anlitas vid gårdsförsäljningen har de kunskaper 
om gårdsförsäljning som krävs. 

Tillståndshavaren eller en av denne utsedd försäljningsansvarig person ska ha tillsyn över 
gårdsförsäljningen och vara närvarande på försäljningsstället under hela den tid som försäljningen 



                
         

               
    

             
     

 
  

      
            

              
 

             
              

  

            
                 

              
           

 
      

      
            

     
 

             
         

             
           

             
   

            
 

 
                 

              
               

              
               

              
         

 
         

             
            

äger rum. Den försäljningsansvarige ska ha fyllt 20 år och vara lämplig för uppgiften med hänsyn 
till sina personliga egenskaper och omständigheterna i övrigt. 

Tillståndshavaren ska till kommunen anmäla namnen på den eller de personer som har utsetts att 
ansvara för gårdsförsäljningen. 

Tillståndshavaren ska ansvara för att den personal som anlitas vid gårdsförsäljningen har de 
kunskaper om gårdsförsäljning som krävs. 

Försäljningstider 
5 a kap. 14 § 
Kommunen beslutar under vilka tider gårdsförsäljning får bedrivas. Gårdsförsäljning får dock inte 
bedrivas tidigare än klockan 10.00 och inte pågå längre än till klockan 20.00. 

Vid bestämmande av tiden för gårdsförsäljning ska det särskilt beaktas om försäljningen kan 
befaras medföra olägenheter i fråga om ordning och nykterhet eller särskild risk för människors 
hälsa. 

Kommunen ska få besluta under vilka tider gårdsförsäljning får bedrivas. Gårdsförsäljning ska 
dock inte få bedrivas tidigare än klockan 10.00 och inte pågå längre än till klockan 20.00. Vid 
bestämmande av tiden ska det särskilt beaktas om försäljningen kan befaras medföra olägenheter i 
fråga om ordning och nykterhet eller särskild risk för människors hälsa. 

Prissättning av alkoholdrycker och besöksarrangemang 
5 a kap. 15 § 
Priset på alkoholdrycker som säljs genom gårdsförsäljning får inte sättas lägre än 
tillverkningskostnaden samt ett skäligt påslag. 

Priset på det besöksarrangemang som ska tillhandahållas i samband med gårdsförsäljning får inte 
sättas lägre än självkostnaden samt ett skäligt påslag. 

Priset på alkoholdrycker som säljs genom gårdsförsäljning ska inte få sättas lägre än 
tillverkningskostnaden samt ett skäligt påslag. Priset på det besöksarrangemang som ska 
tillhandahållas i samband med gårdsförsäljning får inte sättas lägre än självkostnaden samt ett 
skäligt påslag. 

Regeringen eller den myndighet som regeringen bestämmer ska få meddela föreskrifter om 
prissättning. 

Det är besöket som ska stå i fokus vid gårdsförsäljning. Det är därför rimligt att kräva att 
tillverkaren tar ut en avgift för det besöksarrangemang som är en förutsättning för att 
gårdsförsäljning ska få bedrivas. /…/ Priset bör inte få sättas lägre än självkostnaden samt ett 
skäligt påslag. Lön till den som guidar eller föreläser under det kunskapshöjande arrangemanget är 
en typisk sådan kostnad som bör räknas in. Ytterligare kostnader för skapande av ett arrangemang 
eller en upplevelse ska också ingå i själv-kostnadspriset samt kostnader för lokal och utrustning. 
Även här kan ytterligare vägledning ges på lägre föreskriftsnivå. 

Regleringen av prissättningen ställer krav på god dokumentation 
För att ge tillsynsmyndigheten goda förutsättningar att utöva tillsyn över reglerna om prissättning 
är det nödvändigt att tillverkaren har en god dokumentation som kan tillhandahållas 



                 
         

            
         

             
             

           
             

             
           

           
     

 
    

      
           

   
 

  
      

              
      

 
                   

  
 

  
      

              
  

 
 
      

            
                
                  
            
                    

  
              
       
      

 
 

  

tillsynsmyndigheten. Det finns redan i dag ett krav i 9 kap. 13 § alkohollagen på att tillståndshavare 
ska tillhandahålla tillsynsmyndigheten handlingar och redovisa uppgifter om verksamhetens 
omfattning och utveckling. Detta krav kommer att omfatta även den som har 
gårdsförsäljningstillstånd. Dokumentationen om prissättning bör visa kostnaderna för tillverkning 
av drycken respektive kostnaderna för besöksarrangemanget och att ett skäligt påslag har gjorts. 
Vidare behöver tillverkaren kunna redogöra för hur denne har bedömt prissättningen och vilka 
faktorer som anses ingå i tillverknings- samt självkostnadspriset. Att tillhandahålla dokumentation 
om prissättningen kan anses vara en administrativ börda för den enskilda näringsidkaren, men 
samtidigt ger det näringsidkaren förutsättningar att säkerställa att denne får ersättning för de 
kostnader som föranleds av en besöks- och försäljningsverksamhet vid gårdsförsäljning. Rutiner 
för prissättning av drycker och besöksarrangemang kan lämpligast framgå i det egenkontroll-
program som regeringen föreslår /…/. 

Information om skadeverkningar 
5 a kap. 16 § 
Tillståndshavaren ansvarar för att information om alkoholens skadeverkningar lämnas i samband 
med besöksarrangemanget. 

Avgifter 
5 a kap. 17 § 
Kommunen får ta ut en avgift för prövningen av ansökan om gårdsförsäljningstillstånd enligt de 
grunder som beslutas av kommunfullmäktige. 

Kommunen får också ta ut en avgift för tillsyn enligt 9 kap. av den som har tillstånd att bedriva 
gårdsförsäljning. 

Bemyndiganden 
5 a kap. 18 § 
Regeringen får meddela föreskrifter om den tid inom vilken kommunen ska fatta beslut om 
gårdsförsäljningstillstånd. 

5 a kap. 19 § 
Regeringen eller den myndighet som regeringen bestämmer får meddela föreskrifter om 
1. undantag från kravet i 2 § på att tillverkningen ska ske på egen hand, 
2. hur besöksarrangemang som avses i 4 § ska utformas, deras varaktighet och vad de ska innehålla, 
3. utformningen av egenkontrollprogram som anges i 7 § första stycket, 
4. de prov som avses i 8 § andra stycket och om undantag i vissa fall från skyldigheten att avlägga 
prov, 
5. krav på ett sådant utrymme som avses i 11 § första stycket, 
6. prissättning enligt 15 §, och 
7. information enligt 16 §. 



      
   

 
     

          
           

       

                 
  

 
 
     

           
                 

             
           

            
              

         

                
 

  

             
              

               
               

          

 
                 

                
               

 

                  
              

          
    

                
             

   

 
               

                

7 kap. Marknadsföring av alkoholdrycker och 
alkoholdrycksliknande preparat 

7 kap. 1 § 
Vid marknadsföring av alkoholdrycker eller alkoholdrycksliknande preparat till konsumenter ska 
särskild måttfullhet iakttas. Reklam- eller annan marknadsföringsåtgärd får inte vara påträngande, 
uppsökande eller uppmana till bruk av alkohol. 

Marknadsföring får inte rikta sig särskilt till eller skildra barn eller ungdomar som inte har fyllt 25 
år. 

7 kap. 2 § 
Den som tillverkar, säljer eller förmedlar försäljning av alkoholdrycker eller alkoholdrycksliknande 
preparat får i sin rörelse lämna sådana drycker eller preparat som gåva endast i form av varuprov. 
Vid marknadsföring av tjänster eller vid försäljning av andra varor än alkoholdrycker eller 
alkoholdrycksliknande preparat får sådana drycker eller preparat inte lämnas som gåva. 

Bestämmelserna i denna paragraf innebär förbud för vissa givarkategorier att lämna alkoholdrycker 
som gåva. Dessutom gäller att alkoholdrycker inte får lämnas som gåva till underåriga /…/. 

Bestämmelsen omfattar alla slag av alkoholdrycker, alltså även öl. 

Med gåva avses såväl att bjuda för förtäring på stället som att överlämna alkoholdrycker på annat 
sätt. 

Första stycket 

Första stycket gäller bland annat de som bedriver partihandel eller servering med alkoholdrycker 
eller detaljhandel med öl. De två sistnämnda kategorierna får i sin rörelse inte lämna 
alkoholdrycker som gåva. En partihandlare får endast ge bort alkoholdrycker som gåvor i form av 
varuprover och då i enlighet med nedanstående regler. En partihandlare får därmed inte ge bort 
alkoholdrycker i någon annan form oavsett vad man kallar det. 

Varuprover 
Begreppet varuprov innebär att det är ett led i en försäljning för att ge mottagaren möjlighet att 
bedöma produkten. Av detta följer att det endast kan vara frågan om en begränsad mängd. Det 
spelar sedan ingen roll om varuproverna överlämnas på flaska eller i glas vid t.ex. en 
provsmakning. 

Partihandlare kan alltså endast ge varuprover till dem som han har rätt att sälja till, dvs. i huvudsak 
andra partihandlare och innehavare av vissa serveringstillstånd. Med dessa likställs i detta fall även 
vissa andra som yrkesmässigt hanterar alkoholdrycker. Dessa är vinskribenter och 
serveringspersonal som hanterar alkoholdrycker. 

Varuprover får därmed inte ges till några utöver de ovanstående. De får inte ges till leverantörer, 
andra kunder eller privatpersoner. Varuprover får heller inte ges för att marknadsföra andra 
produkter än alkoholdrycker. 

Representation 
Normal och vedertagen affärsrepresentation är tillåten, som till exempel att bjuda på ett glas sherry 
eller champagne vid invigningen av ett nytt kontor. Detta under förutsättning att det inte är någon 



          
      

               
    

   
               

            

            
          

             
                  

            

 
            

    

          
             

              
              

               
            
             

 
                

            
              

            
           

  

                
            

               
 

 

          
      

 
  

form av tillställning för allmänheten. Tillståndshavare/motsvarande får dessutom ge anställd 
alkoholdrycker som present vid t.ex. bemärkelsedag. 

Alkoholdrycker som ges vid sådan representation får inte tas från det egna varulagret utan måste 
inhandlas på Systembolaget AB. 

Sponsring och vinprovning 
Att sponsra invigningar, premiärer och dylikt genom att skänka alkoholdrycker är inte tillåtet då en 
partihandlare endast får ge alkoholdrycker i form av varuprover enligt ovanstående regler. 

Alkohollagens gåvoförbud gäller även för vinprovning. Detta innebär att en partihandlare kan 
ordna vinprovningar för tillståndshavare. Han får då tillhandahålla alkoholdryckerna som 
varuprover. En partihandlare får däremot inte anordna vinprovningar för andra än dessa eftersom 
han varken får ge varuprover eller sälja till dessa personer. Han kan heller inte ”hjälpa till att handla 
på Systembolaget” eftersom han inte får ”tillhandagå med anskaffande av alkoholdrycker” /…/. 

Mässor 
Även vid mässor gäller samma regler. Provsmakning för andra än tillståndshavare och 
vinskribenter är inte tillåtet. 

Mässarrangörer har ibland någon form av registreringssystem där fackbesökare (vinskribenter, 
innehavare av serveringstillstånd mm.) förses med ett behörighetsbevis eller dylikt. Detta kan vara 
en utmärkt service för utställande partihandlare. Partihandlaren bör dock förvissa sig om att detta 
förfarande inte kan leda till att hans partihandelsrätt kan äventyras eftersom det alltid är 
partihandlaren som har det slutliga ansvaret för vem han ger varuprover till. Av definitionen av 
varuprover samt alkohollagens bestämmelser i övrigt om ordning och nykterhet framgår att 
varuprover inte får ges till den som är märkbart berusad eller uppträder störande. 

Analyser/testpaneler 
Att testa produkter för att bedöma kvalitet, marknadspotential eller dylikt kan vara en naturlig del i 
en partihandlares utveckling av produktsortimentet. Hur testerna genomföras, om de ska göras 
internt, av ett fåtal experter eller i en större testpanel som något etablerat undersökningsföretag 
tillhandahåller är inte reglerat i detalj. Att använda testning för mer marknadsföringsinriktade 
aktiviteter eller aktiviteter riktade direkt mot konsumenter är dock aldrig tillåtet. 

Andra stycket 

Andra stycket gäller andra näringsidkare än de som anges i första stycket och innebär förbud mot 
att använda alkoholdrycker som försäljningsargument. Bestämmelsen utgör dock inte hinder för en 
arrangör att bjuda på alkoholdrycker vid invigningen av till exempel en vernissage, en mässa eller 
liknande. 

Ansvar 

Bestämmelserna om gåvoförbud är inte straffsanktionerade i alkohollagen. Däremot kan 
administrativa åtgärder /…/ komma ifråga 



 
     

          
          

            
              

 
 
     

            
             

            
               

       
 
 
     

         
            

         
     
       

            
             

                 
              

                  
              
          

      

               
            

            
             
            
              
            

 
  

7 kap. 3 § 
Vid marknadsföring av alkoholdrycker eller alkoholdrycksliknande preparat till konsumenter får 
kommersiella annonser inte användas i tv-sändningar, beställ-tv eller ljudradiosändningar. 

En leverantör av en videodelningsplattform får inte tillhandahålla sådana kommersiella annonser som 
avses i första stycket före, under eller efter användargenererade videor eller tv-program på plattformen. 

7 kap. 4 § 
Vid marknadsföring av alkoholdrycker som innehåller mer än 15 volymprocent alkohol till 
konsumenter får inte kommersiella annonser användas i periodiska skrifter eller andra skrifter på 
vilka tryckfrihetsförordningen är tillämplig, och som med avseende på ordningen för utgivningen 
är jämförbara med periodiska skrifter. Detta gäller dock inte i fråga om skrifter som tillhandahålls 
endast på försäljningsstället för sådana drycker. 

7 kap. 5 § 
Vid marknadsföring till konsumenter av alkoholdrycker eller alkoholdrycksliknande preparat 
genom kommersiella annonser får framställning i bild omfatta endast en återgivning av 

1. varan eller råvaror som ingår i varan, 
2. enstaka förpackningar, eller 
3. varumärke eller därmed jämförligt kännetecken. 

Kommersiella annonser i periodiska skrifter eller andra skrifter på vilka tryckfrihetsförordningen är 
tillämplig, och som med avseende på ordningen för utgivningen är jämförbara med periodiska 
skrifter, får inte vara större än 2 100 spaltmillimeter. Annonsen ska på ett tydligt sätt ange dryckens 
eller preparatets alkoholhalt men får inte framställa en hög alkoholhalt som en positiv egenskap. 

En sådan annons som avses i första och andra styckena får inte strida mot god sed genom det 
sammanhang där den förekommer, använda sig av metoder som är opassande med tanke på 
konsumenten eller innehålla osanna eller vilseledande uppgifter om alkohol, alkoholkonsumtion, 
alkoholens verkningar eller andra egenskaper. 

I första stycket ersätts den nuvarande bestämmelsen om vad framställning i bild får omfatta vid 
marknadsföring av alkoholdrycker genom kommersiell annons i periodiska skrifter utvidgas så att 
bestämmelsen också gäller annonsering i andra medier. Avsikten med utvidgningen är att 
bestämmelsen blir medieneutral och gäller annonsering på Internet, som vänder sig till svenska 
konsumenter, produktblad och annan direktreklam som placeras direkt på säljställen. Den tidigare 
begränsningen till högst 15 procent tas bort eftersom denna reglering gäller all marknadsföring av 
alkoholdrycker, således även sådana drycker som har en alkoholhalt överstigande 15 volymprocent. 



 
     

           
              

           
              

           

            
       

             
     

 
 
     

         
           

            
               

          
             

        
                

 
 
     

             
            

           
                 

               
           
            

         

           
          

                
             

 

              
           

              
            

       

           
                 

7 kap. 6 § 
Marknadsföring i en kommersiell annons av alkoholhaltiga lättdrycker till konsumenter ska 
utformas på ett sådant sätt att den inte kan förväxlas med marknadsföring av alkoholdrycker. 
Marknadsföring av alkoholdrycker som innehåller högst 15 volymprocent alkohol i kommersiell 
annons till konsumenter ska utformas på sådant sätt att den inte kan förväxlas med 
marknadsföring av alkoholdrycker som innehåller mer än 15 volymprocent alkohol. 

Första stycket första meningen gäller inte då marknadsföring av alkoholdrycker som innehåller 
högst 15 volymprocent alkohol är tillåten. 

Bestämmelserna om marknadsföring av alkoholhaltiga lättdrycker i första stycket tillämpas inte i de 
fall detta är oskäligt. 

7 kap. 7 § 
Vid marknadsföring av alkoholdrycker eller alkoholdrycksliknande preparat till konsumenter 
genom kommersiella annonser i periodiska skrifter eller andra skrifter på vilka 
tryckfrihetsförordningen är tillämplig, och som med avseende på ordningen för utgivningen är 
jämförbara med periodiska skrifter, ska annonserna på ett tydligt sätt återge en text som informerar 
om alkoholens skadeverkningar (informationstext). Om det finns flera informationstexter ska 
minst en av dem återges. Vid upprepad annonsering ska de olika informationstexterna användas 
omväxlande och om möjligt i lika stor omfattning. 
Regeringen får meddela föreskrifter om vilka texter som ska återges och hur dessa ska utformas. 

7 kap. 9 § 
Regeringen får med avseende på främmande stat bestämma att följande ska gälla. 
Vid marknadsföring av alkoholdrycker är det förbjudet att använda oriktiga eller vilseledande 
ursprungsbeteckningar, genom vilka dryckerna direkt eller indirekt anges vara frambragda eller 
tillverkade i den främmande staten eller i en region eller ort i den främmande staten. Detta gäller 
även om det äkta ursprunget anges, eller om beteckningen används bara i översättning eller åtföljs 
av uttryck som art, sort, typ, kopia eller liknande uttryck. 
Ett handlande som strider mot andra stycket ska vid tillämpning av marknadsföringslagen 
(2008:486) anses vara otillbörlig mot konsumenter och näringsidkare. 

Enligt nuvarande bestämmelser i alkohollagen ska särskild måttfullhet iakttas vid all 
marknadsföring av alkoholdrycker till konsumenter. Reklam- eller annan marknadsföringsåtgärd får 
inte vara påträngande, uppsökande eller uppmana till bruk av alkohol. Den får inte heller rikta sig 
till eller skildra barn eller ungdomar som inte har fyllt 25 år. 

/…/ 

Sedan 2003 är det i periodisk press tillåtet med kommersiella annonser för marknadsföring av 
alkoholdrycker med högst 15 volymprocent alkohol. För sådan annonsering gäller strikta 
marknadsföringsregler. Bl.a. får i bild inte något annat återges än den vara som marknadsförs, 
råvaror som ingår i varan, enstaka förpackningar eller varumärke eller därmed jämförligt 
kännetecken. Annonsen ska även innehålla en varningstext. 

Konsumentverket har utarbetat allmänna råd för marknadsföring av alkoholdryck till konsumenter. 
Där anges bl.a. vad som är att anse som måttfullhet. Framställning i text bör presenteras så sakligt 



              
                

            
              

             
       

               
               

              
              

                 
   

              
           

               
             

 
 
 
    

          
               

          
   

  
          

          
 

            
       

            
        

 
              

               
                 

                
                    

              
            

          
              

               
        

 
 

som möjligt och undvika att spela på känslor eller stämningar. Marknadsföring ska inte förekomma 
i eller kunna förknippas med situationer där alkohol inte ska förekomma – som t.ex. trafik, arbete, 
sport eller utbildning. Bilder bör endast återge varan, råvaror, förpackningar eller varumärke. 
Reklam som riktar sig direkt till en enskild konsument (genom post, e-post, tele-marketing, i 
brevlådan etc.) strider också mot kravet på måttfullhet. Utomhusreklam får bara förekomma i 
direkt anslutning till säljställe eller tillverkningsplats. 

På Internet kan visserligen ett företags hela hemsida generellt betraktas som en del i företagets 
marknadsföring. Fråga uppkommer då om hela hemsidan eller bara delar av den faller under det 
något smalare begreppet kommersiell annons. Ytterst bör detta avgöras i varje enskilt fall med 
beaktande av utformning, presentation och framför allt innehåll på respektive sida, eftersom det på 
en webbplats på en och samma sida kan förekomma såväl kommersiella texter som text och bild av 
redaktionell natur. 

Även fortsättningsvis kommer det i andra media än periodisk press att vara tillåtet med 
kommersiell annonsering för drycker med en alkoholhalt som överstiger 15 volymprocent. 
Försäljning av alkohol över Internet är under vissa förutsättningar tillåten. Det är därför rimligt att 
producenten också kan marknadsföra hela sortimentet av varor så länge kravet på måttfullhet 
uppfylls. 

8 kap. 7 § 
Den som tillverkar alkoholdrycker eller alkoholdrycksliknande preparat från råvaror som 
produceras på den egna gården och som har ett stadigvarande serveringstillstånd har rätt att, efter 
anmälan till kommunen, vid tillverkningsstället erbjuda provsmakning av de egenproducerade 
dryckerna eller preparaten. 

Om sådant tillstånd saknas, får tillverkaren erbjuda provsmakning av egentillverkade 
alkoholdrycker eller alkoholdrycksliknande preparat vid tillverkningsstället efter särskilt tillstånd för 
provsmakning. 

Den som har gårdsförsäljningstillstånd får i anslutning till sådan försäljning erbjuda provsmakning 
av sådana egentillverkade alkoholdrycker som tillståndet avser. 

Den som har gårdsförsäljningstillstånd ska i anslutning till sådan försäljning få erbjuda 
provsmakning av sådana egentillverkade alkoholdrycker som tillståndet avser. 

Regeringen konstaterar att eftersom provsmakning är en form av servering är åldersgränsen 18 år 
om en gårdsförsäljare vill erbjuda provsmakning (se 3 kap. 7 § andra stycket alkohollagen). En 
besökare måste dock vara minst 20 år för att få köpa med sig dryck från tillverkaren genom 
gårdsförsäljning för förtäring på annan plats (se 3 kap. 7 § första stycket alkohollagen). I praktiken 
förväntas detta leda till att många av besökarna troligen är 20 år eller äldre, om de har för avsikt att 
köpa drycker genom gårdsförsäljning. I sådant fall kan provsmakning vara en del av det 
besöksarrangemang som ska föregå ett köp. Provsmakning av egentillverkade drycker kan dock 
erbjudas utan att tillståndshavaren samtidigt erbjuder ett besöksarrangemang och gårdsförsäljning 
av dryck. Då är åldersgränsen 18 år, likt vid övrig servering av alkoholdrycker. Tillståndshavaren 
måste beakta dessa olika åldersgränser vid utövande av sin verksamhet och ha lämpliga rutiner för 
att kontrollera efterlevnaden av ålderskraven i sitt egenkontrollprogram. 



 
    

            
       

 
           

  
 

           
 
 
    

              
         

           
          

         
 
 
    

           
         

 
               

              
          

 
              

    
 
 
    

             
                

             
              
          

 
           

             
         

 
             

             
   

 
 
  

9 kap. 2 § 
Kommunen och Polismyndigheten har tillsyn över efterlevnaden av de bestämmelser som gäller 
för servering av alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat. 

Kommunen och Polismyndigheten har också tillsyn över detaljhandel med folköl och 
gårdsförsäljning. 

Kommunen ska upprätta en tillsynsplan som ska ges in till länsstyrelsen. 

9 kap. 3 § 
För tillsynen över efterlevnaden av bestämmelserna om marknadsföring i 7 kap. finns det särskilda 
regler i marknadsföringslagen (2008:486). Tillsynen över efterlevnaden av bestämmelserna 
gentemot den som har serveringstillstånd eller gårdsförsäljningstillstånd får, i fråga om 
marknadsföring på serveringsstället eller försäljningsstället, utövas också av kommunen. För 
kommunens tillsyn gäller inte 7 kap. 8 §. 

9 kap 11 § 
Den som har beviljats serveringstillstånd eller gårdsförsäljningstillstånd ska anmäla hos kommunen 
när han eller hon avser att påbörja verksamheten. 

Anmälan ska också göras om verksamheten läggs ned eller om avbrott sker i den. Om 
verksamheten förändras till sin omfattning eller i något annat hänseende av betydelse för tillsynen 
ska detta också anmälas, liksom betydande förändringar av ägarförhållandena. 

Anmälan ska göras i förväg, eller om det förhållande som föranlett anmälningsskyldighet inte har 
kunnat förutses, utan dröjsmål. 

9 kap. 12 § 
Om den som har fått serveringstillstånd eller gårdsförsäljningstillstånd enligt denna lag har avlidit, 
eller fått förvaltare enligt 11 kap. 7 § föräldrabalken med uppdrag som omfattar rörelsen och vill 
dödsboet eller förvaltaren fortsätta rörelsen, ska anmälan göras hos kommunen. Anmälan ska ha 
kommit in senast två månader efter dödsfallet eller beslutet om förvaltare. Har anmälan inte 
kommit in inom denna tid, upphör tillståndet att gälla. 

Har den som fått serveringstillstånd eller gårdsförsäljningstillstånd försatts i konkurs upphör 
tillståndet att gälla omedelbart. Vill konkursboet fortsätta rörelsen ska ny ansökan göras hos 
kommunen. Kommunen ska behandla en sådan ansökan med förtur. 

Beträffande den som bedriver tillverkning, partihandel eller handel med teknisk sprit enligt denna 
lag ska motsvarande anmälan som avses i första och andra styckena göras till 
Folkhälsomyndigheten. 



 
    

            
              

          
                

         
 
 
     

        
      
                
           

            
                  

               
              

 
 

        

                
        

   

  
          

         
       

 
  

                 
          

 
  

               
  

 
  

           
 
             

 
     

            
       

 
 
 

9 kap. 17 § 
En kommun får meddela en innehavare av serveringstillstånd eller gårdsförsäljningstillstånd en erinran 
eller, i allvarligare fall eller vid upprepade överträdelser, en varning om denne inte 
1. uppfyller de krav som gällde för tillståndets meddelande, eller 
2. följer de bestämmelser som gäller för servering eller gårdsförsäljning enligt denna lag eller de villkor 
eller föreskrifter som meddelats med stöd av lagen. 

9 kap. 18 a § 
En kommun ska återkalla ett gårdsförsäljningstillstånd, om 
1. tillståndet inte längre utnyttjas, 
2. förutsättningarna för meddelande av tillståndet enligt 5 a kap. 2 § inte längre gäller, 
3. det med tillståndshavarens vetskap har förekommit brottslig verksamhet på försäljningsstället 
eller i anslutning till detta utan att tillståndshavaren har ingripit, eller 
4. tillståndshavaren har brutit mot denna lag eller vad som i övrigt gäller för tillståndet på ett sådant 
sätt att en varning inte är en tillräckligt ingripande åtgärd eller tillståndshavaren har tilldelats en 
eller flera varningar utan att de förhållanden som föranlett varningen har rättats till. 

Folkhälsomyndighetens föreskrifter och allmänna råd om gårdsförsäljning; 

Folkhälsomyndigheten föreskriver följande med stöd av 16 § punkt 2, 3 och 7 samt 17 § 
alkoholförordningen (2010:1636) och beslutar följande allmänna råd. 

Inledande bestämmelser 

Innehåll 
1 § Dessa föreskrifter kompletterar alkohollagens (2010:1622) bestämmelser om gårdsförsäljning 
vad gäller besöksarrangemang, information om skadeverkningar samt egenkontrollprogram och 
skyldigheten att lämna uppgifter för statistik. 

Tillämpningsområde 
2 § Dessa föreskrifter ska tillämpas av den som ansöker om eller som har eller har haft 
gårdsförsäljningstillstånd enligt 5 a kap. 1 § alkohollagen (2010:1622). 

Definitioner 
3 § Termer och begrepp som används i alkohollagen (2010:1622) har samma betydelse i dessa 
föreskrifter. 

Besöksarrangemang 
4 § Ett besöksarrangemang ska pågå i minst 30 minuter. 

5 § Besöksarrangemanget ska ledas av en eller flera fysiska personer. 

Information om alkoholens skadeverkningar 
6 § Tillståndshavaren ansvarar för att det under inledningen av besöksarrangemanget muntligen 
uppges att alkohol kan medföra skadeverkningar. 



              
   

        

       
         
       
         
      

            
 

  
             

        
         

 
   

       

     
          
            

 
         
     
            
       
                

          
              

       
             
              

            
          
                 
        
       

            
         

 
   

            
            

 
           

           
 

Allmänna råd till 5 a kap. 4 § alkohollagen (2010:1622) om kunskapshöjande inslag 
Allmänna råd 
Det kunskapshöjande inslaget kan till exempel innehålla: 

1. ett guidat besök på odlingsmarken, 
2. ett guidat besök i lokalerna för dryckesframställning, 
3. information om odling och skörd, 
4. information om dryckens råvaror, framställningsprocess, eller historia, 
5. en föreläsning med dryckesprovning. 
Det kunskapshöjande inslaget kan delvis ske med digitala hjälpmedel på plats. 

Egenkontrollprogram 
7 § Ett egenkontrollprogram ska beskriva den aktuella verksamheten och innehålla de uppgifter 
som anges i 8 och 9 §§. 
Egenkontrollprogrammet ska regelbundet följas upp och hållas uppdaterat. 

Egenkontrollprogrammets innehåll 
8 § Ett egenkontrollprogram ska innehålla: 

1. namn på företaget, 
2. uppgift om vilken verksamhet egenkontrollprogrammet gäller för, och 
3. datum för upprättande och i förekommande fall datum för uppdatering. 

9 § Egenkontrollprogrammet ska beskriva verksamhetens rutiner för: 
1. hur besöksarrangemang genomförs, 
2. hur information om alkoholens skadeverkningar lämnas i samband med arrangemanget, 
3. hur ålderskontroll sker vid försäljning, 
4. hur verksamheten säkerställer att alkoholdrycker inte lämnas ut till någon som inte har rätt att 
köpa varorna och hur ett nekande av försäljning hanteras, 
5. hur verksamheten säkerställer att försäljning endast sker till den som deltagit i ett 
besöksarrangemang i samband med aktuellt köp, 
6. hur verksamheten säkerställer att försäljning till besökaren inte överskrider tillåten mängd, 
7. hur försäljningsansvarig personal och övrig personal informeras och får det stöd som de 
behöver för att kunna följa alkohollagens allmänna bestämmelser och anslutande föreskrifter, 
8. hur tillverkaren följer upp produktionsvolymen av olika dryckesslag, 
9. på vilket sätt tillverkaren uppfyller kraven på oberoende i 1 kap. 13 § alkohollagen (2010:1622), 
10. hur prissättningen av alkoholdryckerna görs, och 
11. hur prissättningen av besöksarrangemanget görs. 

Ett egenkontrollprogram ska även innehålla en beskrivning av verksamhetens rutiner för hur 
marknadsföringsreglerna i 7 kap. alkohollagen beaktas vid besöksarrangemanget. 

Allmänna råd 
Egenkontrollprogrammet bör särskilt beskriva hur rutinerna ska möjliggöra att reglerna om särskild 
måttfullhet och till vilken åldersgrupp marknadsföring får rikta sig till upprätthålls. 

10 § Om utrymmet för gårdsförsäljning omfattas av ett serveringstillstånd ska 
egenkontrollprogrammet visa hur kraven för de olika tillstånden ska uppfyllas. 



             
         

 
         

             
          
         
        
            
         
              
             

    
             

  
 

               
            

       

              
 

            
           

 
                     

           
       

              
        

 
  

            

11 § Vid gårdsförsäljning av vin ska egenkontrollprogrammet innehålla uppgifter om vilka odlingar 
de druvor som används vid tillverkningen kommer ifrån. 

Skyldighet att lämna uppgifter för statistik till Folkhälsomyndigheten 
12 § Den som har tillstånd för gårdsförsäljning ska lämna uppgifter om: 
1. total volym försäljning genom gårdsförsäljning per kategori alkoholdryck, 
2. totalt antal besökare som deltagit i besöksarrangemang, 
3. totalt antal besökare som köpt alkoholdrycker, 
4. totalt antal lördagar som gårdsförsäljning har bedrivits efter klockan 15.00, 
5. totalt antal söndagar som gårdsförsäljning har bedrivits, 
6. det högsta respektive det lägsta priset som tagits ut för ett besöksarrangemang, 
7. genomsnittligt pris per liter och kategori alkoholdryck under kalenderårets sista vecka då 
försäljning bedrivits, och 
8. omsättning i kronor för försäljning av alkoholdryck genom gårdsförsäljning och avgifter för 
besöksarrangemang. 

13 § Tillståndshavaren ska årligen lämna uppgifter enligt 12 § för perioden 1 januari–31 december. 
Uppgifterna ska lämnas in till Folkhälsomyndigheten via myndighetens e-tjänst eller på den 
blankett som är framtagen av Folkhälsomyndigheten. 

Uppgifterna ska ha kommit in till Folkhälsomyndigheten senast den 1 mars nästkommande år. 

14 § Om tillståndet för gårdsförsäljning upphör ska uppgifterna lämnas till Folkhälsomyndigheten 
senast den 1 mars året efter att tillståndet har upphört. 

15 § Om den som är skyldig att lämna uppgifter i enlighet med 12–14 §§ visar att det på grund av 
särskilda omständigheter finns hinder att lämna uppgifterna inom föreskriven tid, kan 
Folkhälsomyndigheten medge att de lämnas senare. 

En underrättelse om hinder ska ha kommit in till Folkhälsomyndigheten senast den dag då 
uppgifterna skulle ha kommit in till myndigheten. 

Dispens 
16 § Folkhälsomyndigheten kan medge dispens från bestämmelserna i dessa föreskrifter. 


